Ha koll! Hall pa! Hang med! Hall i! Ha kul!
Johanna Uddén

Bakgrund

Jag arbetade i tre &r med det ideella projektet Konsthuset Uppsala
konsthall. Det uppkom ur frustration éver ett blekt och alltfér dolt
konstliv. FrAgan var: Hur svart kan det vara? Att visa den basta
konsten i Sverige och samtidigt géra den tillgéanglig for alla”? Det
borde val ga? Den hér texten bygger pa erfarenheten av att vara
nystartad och okand till att bli en erkdnd konstaktér inom loppet av
ett par ar.

Om engagemang

En forening bygger pa ideellt arbete. D4 &r det extra viktigt att de
som engagerar sig kanner att de far nadgot. Aktivera medlemmarna,
inte bara styrelsen! Férsok hitta olika talanger i féreningen; form-
givare, malare, skribent osv. Om omsténdigheterna &r trevliga ar
chanserna stérre att man vill engagera sig. Uppmérksamma och
belona darfor alla som utfér ndgot. Bjud pa4 en gemensam upp-
levelse — en mingelkvill, en konsert eller ett utvecklande féredrag.
Det marks utdt om ni har kul.

Om att synas
Tank igenom vad for syftet med marknadsféringen &r. Identifiera

malgruppen och anvand den arena dar just den gruppen finns.
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Ovre: Konsthuset hade enkla lokaler i centrala Uppsala. | 6ppningsutstaliningen med Johannes Nyholm
i april 2010 visades bland annat Dockpojken.

Undre: Det arliga samarbetet med Biskops Arnds férfattarlinje var elevernas lasning infér publik och
efterféljande pub. Utstallning Jan Svenungsson, 2012.
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Skapa en grafisk profil. Profilen ska kdnnas modern och kan vara
enkel, logga behovs inte nddvandigtvis. Det racker med ett sérskilt
typsnitt och en karaktaristisk profilfarg. Var konsekventa i anvén-
dandet.

En hemsida ar A och O. Och den ska vara uppdaterad! Det finns
enkla verktyg for att sjélv skapa en hemsida. Om ni lagger ut pro-
duktionen externt ar det viktigt att nAgon inom f6éreningen tar dver
uppdateringen. En inaktuell hemsida &ar védrre &n ingen hemsida
alls. Konstféreningar har idag mdéjlighet att lagga upp en hemsida
via Konstforeningsportalen. Utseendet p& den borde dock moder-
niseras for att locka. Komplettera med en egen hemsida som &r latt
att uppdateral

Anvind sociala medier — det &r gratis marknadsféring. Den som
skoter era konton bor sjalv vara aktiv for att veta vad som funkar.
Svara alltid pa alla inlagg. Skapa hashtaggar till olika evenemang.
Framfér allt — var aktival Det finns inget varre &n en inaktiv sida/
grupp.

* Skapa ett event pa facebook for varje utstallning. Lagg upp lankar
till recensioner, bilder mm.

* Lagg upp bilder pa instagram fran héngning, vernissage och eve-
nemang.

* Lagg upp lankar och hdang med i kulturdebatten pa twitter.

* Anvand youtube for rérligt material. Lagg upp pa er hemsida.
Tips: Lédgg upp bilder regelbundet pa var och en av era vinster. Det
lockar nya medlemmar!

Gor det enkelt for den som vill veta mer om er. Ladgg upp /ldnkar pa
hemsidan! Lanka till era sociala medier, till recensioner, till konst-
narernas hemsidor och till olika konstaktérer. Obs! Se till att lanken
Oppnas i ett nytt fénster, sa att man inte tappar bort er sida.
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Uppratta noggranna mejlinglistor. Dela in i olika grupper som
funkar bra for er; press, medlemmar, vernissageinbjudan osv. N&r
féreningen haft kontakt med nagon, lagg till den personen i lamplig
utskickslista. Obs! Nar du goér stora mejlutskick, lagg mottagarna
som dolda kopior for att undvika scrollning och onddiga svar till
hela listan. Det irriterar mottagaren. Dessutom kan ingen kopiera
adresserna.

| kontakt med pressen ska ni tdnka pa olika presslaggningstider.
Kolla upp olika medier och gor en tidsplan for utskicken. Skriv en
kort text i pressmeddelandet. Lanka till langre text pa er hemsida
och till de utstéllande konstnérerna i stéllet. Ni kan abonnera pa ett
eget pressrum kopplat till hemsidan. Dar lagger ni till pressmed-
delanden och bilder allt efter som.

| konstféreningens program ar det viktigt att det framgar om evene-
manget ar 6ppet for alla eller bara f6r medlemmar. Var tydlig! Alla
vill veta vad som galler. Till exempel vad det kostar, vilka som ska
prata, om det bjuds pa nadgot, om man kan ta med sig gést osv.

Allt ni gor &r marknadsféring. | kontakt med t ex. konstnérer, press,
sponsorer och andra arrangérer ar er image viktig. Det &r bra att
ha flyers eller visitkort med! F6lj ocksd med i vad som hander i ert
omrade. Att delta i debatter eller att synas pa olika kulturevene-
mang &r ocksd marknadsféring.

Om publikarbete
Att formedla konst handlar egentligen om vanligt enkelt bondfér-

nuft. Krangla inte till det! Det &r viktigt att ni vet vad ni gér och
varfor. Och det viktigaste — att ni har kul under tiden!
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Vanster: En av Konsthusets after work-aktiviteter for féretag var animationsverkstaden.
Har gor arkitekter fran White en egen animerad film. Utstéllning Lotta Kuhlhorn, 2011.

Hdéger: Pérra Andreasson (Ruskig) uppmanades att fortsétta sin utstélining utanfér Konsthusets
entré, 2010.
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Hang med i vad som héander bade lokalt och nationellt. Ta del av
all sorts samtidskultur. | ett méte med publiken &r det vardefullt att
kunna séatta konsten i relation till annat som hénder.

Grunden i konstpedagogik &r att vara tillgdnglig. Bra Sppettider,
fri entré och ndgon som tar emot i utstaliningen goér det enkelt fér
publiken. Tank pa att den som tar emot ska vara kunnig i materialet.
Hen ska kunna sté for utstéllningen och resonera kring den.

Bemdétandet ar viktigt. Var lyhord! Om besdkaren ar 6ppen for sam-
tal — ta chansen och prata! Prata om allt méjligt; hangningen, ver-
nissagen, lokala kulturfragor. Det 6ppnar upp for ett djupare samtal
kring utstéllningen. Ibland vill inte besdkaren prata. Se darfor till att
ha ett blad med en begriplig text om utstéllningen ocksa.

Den person som &ppnar utstéllningen maste ha koll pa tekniken.
Mark fjarrkontroller, skriv instruktioner, sétt ett marke for volymen
osv. Teknik som inte fungerar perfekt sanker intresset.

En viktig del av det pedagogiska arbetet &r vernissagerna. Bjud in
manga! Da skapar ni en kul tréffpunkt for kulturintresserade. Ge
ett personligt bemdétande till alla och var generés. Det &r lattare att
nd fram om besdkarna ar glada. Bjud pa vin och nagot att tugga
pa. Kostnaderna for dryck och tilltugg ar sma i férhallande till det
positiva intryck det ger. Alternativet &r att sélja vin och &l billigt. Det
ar tilldtet inom ett slutet sdllskap om man inte gor vinst.

Om att aktivera
Konstnéren har jobbat hart, ni har jobbat hart och allt har kostat

pengar. D& ar det synd om utstéliningen inte anvénds s mycket
som mojligt. Ni kan aktivera utstéliningen pé olika satt.
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Kontakta lokala féreningar, féretag och institutioner och anvind
utstéllningslokalen for olika aktiviteter. L&na ut/hyr ut eller arrang-
era kurser, seminarier, workshop, debatter, poesildasning, konsert,
loppis, filmvisning, fotostudio, LAN-tréff, bokrelease, skivrelease,
after noon tea, vinprovning. Variera alltid samarbetspartner f6r att
locka olika publikgrupper. Om ni inte sjélva &r arrangérer — var
noga med att delta och att ni star for innehall och kvalitet.

Ett satt att f& in nya besdkare &r att aktivera ndromradet. Kan ut-
stallningen fortsatta utanfor lokalen? Anvand véggar, trottoarer,
parkeringsplatser fér konst, poesi, musik, loppmarknad mm. Spana
in den offentliga konst som finns i nérheten, gor visningar utomhus
och avsluta inne hos er. Kanske korv- eller kaffeférséljaren fran city
vill st& utanfér er lokal ibland?

Gor program i lokalen, med direkt koppling till utstallningen. Alla
vill t ex. tréffa konstnéren. Var inte rddd for att arrangera workshop
for vuxna. Ordna offentliga program, men erbjud ocksa féreningar,
arbetsplatser o dyl. att komma pa after work-program. Erbjud spon-
sorer rabatterade personal- eller kundaktiviteter; after work med
visning, skapande verkstad eller exklusivt konstndrsmoéte. Ha avtal
med en cateringfirma, sa att ni kan bestélla mackor eller mat om
onskemal finns. GIom inte att minst félja MU-avtalet om konstnérer
engageras.

Ibland vet inte publiken att den vill bli aktiverad. Vid en visning gar
det bra att sticka in en konstpedagogisk 6vning: dela ut lappar och
pennor till gruppen. Valj ett verk som alla tittar pa en stund. Var och
en far helt anonymt skriva ett ord som de associerar med bilden.
Samla ihop lapparna. Dra nagra lappar (eller alla) och utg4 fran de
orden under visningen av verket. Sa har ni involverat publiken utan
att de behdvt sdga nagot.
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Ovre: Konsthuset samarbetade med olika féreningar. Har en vernissagespelning med tjejnitverket
DJ Playsisters. Undre: Under SM i Poetry Slam 2010 arrangerade Konsthuset tillsammans med
Reginateatern en workshop med poeten Solja Krapu.
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Konsthuset ville erbjuda publiken ett aktivt méte med utstéllande konstnér.
Ovre: Klippjunta med Lisa Jonasson, 2011. Undre: Monsterworkshop med Lotta Kiihlhorn, 2011.

69



Med hjélp av datorer, |&splattor och smarta telefoner kan alla ut-
stallningar fortsatta hemma. Tank digitalt, det finns oéndligt mycket
att gora:

* uppmuntra publiken att ta instagrambilder som associerar till ut-
stéllningen, tagga och lagga upp pa sociala medier.

* uppratta en sms-lista/mejlinglista for intresserade. Skicka bilder,
texter, ljudfiler som bygger vidare pa utstéllningen.

* lagg upp en youtube-flm med en kort konstnérspresentation.
Dela pa facebook. Det ger mgjlighet till kommunikation.
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Sammanfattning

Beldna alla i féoreningen som utfor
nagot.

Rikta marknadsféringen.

Skapa en grafisk profil.

Gor en egen hemsida. Hall den aktuell!
Var aktiv i sociala medier. Utse
ansvarig.

Gor utskickslistor. Folj upp kontakter.
Var tydlig med vad som galler vid
evenemang.

Natverka - delta i debatter och
kulturevenemang.

Ta del av samtidskulturen for att kunna
satta konsten i relation till annat.

Var tillganglig, ta hand om besdkare,
prata.

Var kunnig i materialet, ha koll pa
tekniken, skriv enkelt.

Var generds pa vernissagen.

Aktivera utstallningen.

Aktivera narmiljon.

Erbjud after work-program for
arbetsplatser.

Erbjud sponsorer rabatterade
aktiviteter.

Tank in sociala medier, mejl och sms
nar ni arbetar pedagogiskt.




